

V CLASSE	TECNICO DELLA GRAFICA PUBBLICITARIA

· MATERIA :  INGLESE  (Monte ore: 99 – Ore settimanali: 3h)
	COMPETENZE
	CONOSCENZE
	ATTIVITA’
	ABILITA’
	OBIETTIVI MINIMI



	L+S+R+W
-Produce ed interscambia  messaggi formalmente corretti in contesti situazionali di natura professionale.
-Rinforza le strategie di lettura di materiale pubblicitario attraverso le fasi di; approccio, analisi, sintesi, rielaborazione e riflessione sia nei confronti di testi autentici (in particolare display advertisements) che di immagini evocative.
-Fa esercitazioni guidate e produzioni libere su argomenti connessi alle tematiche trattate con uso appropriato del lessico di settore e controllo di contenuti e forma.

	UDA1. Illustration and Design
Questa unità tratta temi e termini relativi ai cartoons,ai tattoos e illustrazioni di children’s books.
	L+S+R+W

-Interazione  in classe usando la lingua inglese
-Predisposizione di  schemi e materiali per le attività prescelte
-Effettuazione di ricerche e annotazioni
-Trascrizione di  argomenti di indirizzo specifico riportati
-Uso del vocabolario monolingue
-Attività di laboratorio
-Lezione frontale
-Impegno nel patto educativo col docente
	Saper  rielaborare e reimpiegare creativamente gli elementi linguistici acquisiti;
Acquisire consapevolezza delle varietà linguistiche e dei diversi gradi di riprodurle nell’uso linguistico adeguandosi al contesto situazionale;
Analizzare le problematiche connesse all’uso della specifica terminologia pubblicitaria.
	Conoscenza delle strutture grammaticali e funzioni linguistiche di base.
Conoscenza del lessico di settore.

	L+S+R+W
-Produce ed interscambia  messaggi formalmente corretti in contesti situazionali di natura professionale.
-Rinforza le strategie di lettura di materiale pubblicitario attraverso le fasi di; approccio, analisi, sintesi, rielaborazione e riflessione sia nei confronti di testi autentici (in particolare display advertisements) che di immagini evocative.
-Fa esercitazioni guidate e produzioni libere su argomenti connessi alle tematiche trattate con uso appropriato del lessico di settore e controllo di contenuti e forma.

	UDA2. Audio-Visual  
    Questa unità tratta temi e termini relativi alle comunicazioni audio-visive.                            


	L+S+R+W

-Interazione  in classe usando la lingua inglese
-Predisposizione di  schemi e materiali per le attività prescelte
-Effettuazione di ricerche e annotazioni
-Trascrizione di  argomenti di indirizzo specifico riportati
-Uso del vocabolario monolingue
-Attività di laboratorio
-Lezione frontale
-Impegno nel patto educativo col docente
	Saper  rielaborare e reimpiegare creativamente gli elementi linguistici acquisiti;
Acquisire consapevolezza delle varietà linguistiche e dei diversi gradi di riprodurle nell’uso linguistico adeguandosi al contesto situazionale;
Analizzare le problematiche connesse all’uso della specifica terminologia pubblicitaria.
	Conoscenza delle strutture grammaticali e funzioni linguistiche di base.
Conoscenza del lessico di settore.

	L+S+R+W
-Ascolta/comprende testi di settore e si esprime sugli argomenti proposti mostrando di aver interiorizzato il lessico e i contenuti.
-Interagisce nella dinamica comunicativa del settore.
-Legge analiticamente ed interpreta testi proposti attraverso: selezione di parole-chiave, accoppiamento di vocaboli a definizioni, risposte a domande, appunti individuali, selezione di informazioni e linguaggio utile. Raccordo al POF
-Sa usare il linguaggio specialistico pubblicitario in: rielaborazione di appunti, completamento di schede, produzione di riassunti e traduzioni, produzione di composizioni (libere e guidate).
	[bookmark: _GoBack]

	L+S+R+W

-Interazione  in classe usando la lingua inglese
-Predisposizione di  schemi e materiali per le attività prescelte
-Effettuazione di ricerche e annotazioni
-Trascrizione di  argomenti di indirizzo specifico riportati
-Uso del vocabolario monolingue
-Attività di laboratorio
-Lezione frontale
-Impegno nel patto educativo col docente
	Saper riconoscere le differenze che intercorrono tra i vari tipi di pubblicità.
Correlare le conoscenze acquisite ad altri ambiti disciplinari.
Analizzare le problematiche relative ai contenuti esaminati utilizzando il lessico specifico.
	Conoscenza delle strutture grammaticali e funzioni linguistiche di base.
Conoscenza del lessico di settore.

	L+S+R+W
-Produce ed interscambia messaggi formalmente corretti in contesti situazionali di natura professionale.
-Rinforza le strategie di lettura di materiale pubblicitario attraverso le fasi di; approccio, analisi, sintesi, rielaborazione e riflessione sia nei confronti di testi autentici (in particolare display advertisements) che di immagini evocative.
-Fa esercitazioni guidate e produzioni libere su argomenti connessi alle tematiche trattate con uso appropriato del lessico di settore e controllo di contenuti e forma.

	UDA3. A look at art history
Questa unità tratta temi e termini relativi ai movimenti artistici del 19° e 20° secolo.

	L+S+R+W

-Interazione  in classe usando la lingua inglese
-Predisposizione di  schemi e materiali per le attività prescelte
-Effettuazione di ricerche e annotazioni
-Trascrizione di  argomenti di indirizzo specifico riportati
-Uso del vocabolario monolingue
-Attività di laboratorio
-Lezione frontale
-Impegno nel patto educativo col docente
	Saper  rielaborare e reimpiegare creativamente gli elementi linguistici acquisiti;
Acquisire consapevolezza delle varietà linguistiche e dei diversi gradi di riprodurle nell’uso linguistico adeguandosi al contesto situazionale;
Analizzare le problematiche connesse all’uso della specifica terminologia pubblicitaria.
	Conoscenza delle strutture grammaticali e funzioni linguistiche di base.
Conoscenza del lessico di settore.

	L+S+R+W
-Ascolta/comprende testi di settore e si esprime sugli argomenti proposti mostrando di aver interiorizzato il lessico e i contenuti.
-Interagisce nella dinamica comunicativa del settore.
-Legge analiticamente ed interpreta testi proposti attraverso: selezione di parole-chiave, accoppiamento di vocaboli a definizioni, risposte a domande, appunti individuali, selezione di informazioni e linguaggio utile. Raccordo al POF
-Sa usare il linguaggio specialistico pubblicitario in: rielaborazione di appunti, completamento di schede, produzione di riassunti e traduzioni, produzione di composizioni (libere e guidate).
	UDA4. Market and Design
Questa unità tratta temi e termini relativi a come valutare il mercato per un prodotto e come promuovere te stesso.
	L+S+R+W

-Interazione  in classe usando la lingua inglese
-Predisposizione di  schemi e materiali per le attività prescelte
-Effettuazione di ricerche e annotazioni
-Trascrizione di  argomenti di indirizzo specifico riportati
-Uso del vocabolario monolingue
-Attività di laboratorio
-Lezione frontale
-Impegno nel patto educativo col docente
	Saper riconoscere le differenze che intercorrono tra i vari tipi di pubblicità.
Correlare le conoscenze acquisite ad altri ambiti disciplinari.
Analizzare le problematiche relative ai contenuti esaminati utilizzando il lessico specifico.
	Conoscenza delle strutture grammaticali e funzioni linguistiche di base.
Conoscenza del lessico di settore.

	L+S+R+W
-Ascolta/comprende testi di settore e si esprime sugli argomenti proposti mostrando di aver interiorizzato il lessico e i contenuti.
-Interagisce nella dinamica comunicativa del settore.
-Legge analiticamente ed interpreta testi proposti attraverso: selezione di parole-chiave, accoppiamento di vocaboli a definizioni, risposte a domande, appunti individuali, selezione di informazioni e linguaggio utile. Raccordo al POF
-Sa usare il linguaggio specialistico pubblicitario in: rielaborazione di appunti, completamento di schede, produzione di riassunti e traduzioni, produzione di composizioni (libere e guidate).
	UDA5. Online Design
Questa unità tratta temi e termini relativi al Web Design e al Social Network Design
	L+S+R+W

-Interazione  in classe usando la lingua inglese
-Predisposizione di  schemi e materiali per le attività prescelte
-Effettuazione di ricerche e annotazioni
-Trascrizione di  argomenti di indirizzo specifico riportati
-Uso del vocabolario monolingue
-Attività di laboratorio
-Lezione frontale
-Impegno nel patto educativo col docente
	Saper riconoscere le differenze che intercorrono tra i vari tipi di pubblicità.
Correlare le conoscenze acquisite ad altri ambiti disciplinari.
Analizzare le problematiche relative ai contenuti esaminati utilizzando il lessico specifico.
	Conoscenza delle strutture grammaticali e funzioni linguistiche di base.
Conoscenza del lessico di settore.






 




